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Se non sapranno rinnovarsi, Commercianti, Artigiani, Operatori Turistici, Agricoltori e Pubblici
Amministratori soccomberanno sotto i propri errori. Nei momenti difficili é giustoche . ... ..
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.+« « SOPRAVVIVA SOLO IL PIU' BRAVO!
di EUGENIO PALMA

Crisi economica uguale calo dei
consumi.

L'Autunno dello scontento é
terminato sotto i peggiori auspici e
soprattutto per agricoltori, com-
mercianti ed artigiani che,
nonostante abbiano per primi
lanciato 1'allarme, sono costretti di
continuo a subire i pirateschi
arrembaggi dei = maldestri
governanti.

Ma, mentre per gli agricoltori i
guai sono cominciati in un intricato

consenso elettorale, destinata
guasi per la totalita al pagamento
i stipendi e che si é sempre
distinta per la fisiologica mancanza
di programmi di investimento.
Avevamo pensato, ma solo per
un attimo, che la nuova
amministrazione potesse rendersi
subito conto di quanto bolle in
pentola, ma il bilancio, approvato
qualche giorno fa, ci ha tolto
qualsiasi illusione.
Sono sparite dal documento

poltronisti continuano a
contrabbandare spese per il sociale
(vedi i 25 milioni destinati agli
obiettori di coscienza, ai
cassintegrati e ai giovani
disoccupati) per investimenti a
salvaguardia della loro scranna.

a grazie al cielo ¢'é chi non si
arrende al catastrofismo dilagante
e, nonostante tutto, rifiuta di
pensare che torneremo presto ai
tempi in cui si rivoltava il cappotto.

e difficolta economiche sono

un panico che alimenta la crisi in
un circolo perverso di cause ed
effetto.

Abituati come siamo stati per
anni ad un continuo incremento
delle possibilita di consumo, il solo -
rallentare questo incremento é
vissuto come un regresso.

Nei comportamenti collettivi la
riduzione d'acquisto non viene
fatta nei confronti delle spese per il
divertimento o il tempo libero. A
questi nuovi consumi non ci si

contesto di  problematiche
internazionali, i motivi della crisi
del commercio e dell'artigianato
locale traggono principalmente le
loro origini ner perpetuarsi di
cattive amministrazioni locali e
sono facilmente intuibili.

Il degrado della citta, gli
insediamenti abitativi scriteriati,
gli strumenti urbanistici in
sempiterno letargo, i piani
commerciali pressappochitistici, e
troppo spesso stravolti da esigenze
partitocratiche, hanno comportato
la caduta verticale del turismo
culturale, 1'esplosione di quello
fagottaro durante la sta{;ione
estiva, il rifiuto di qualsiasi
iniziativa nel campo della
produzione e dei servizi.

Il tutto condito da una spesa
pubblica in sempiterna ricerca di

perfino le buone intenzioni!
Praticamente é stato stabilito

che il rilancio della citta pud

attendere, ma chiappastelle e

purtroppo percepite, anche per rinuncia.
colpa dei mass media, in modo Non ¢ pit il tempo dei bisogni
gonfiato ed esagerato. Si crea, forse primari (mangiare, vestire,

alimentarsi,); ormai l'alternativa é
solo ed esclusivamente orientata
sui consumi voluttuari.

Il cambiamento strutturale dei
consumi quindi pud essere
recuperato, ma solo ad un patto:
migliorando la citta, che dovra
essere attraente e rassicurante.

Chi potra farlo?

Se non sapremo rinnovarsi
chiuderemo tutti bottega e i primi
a soccombere saranno coloro che
sono entrati nell'imprenditoria
senza avere le carte in regola.

‘Ma anche la pubblica am-
ministrazione dovra cambiare
registro perché nei momenti
dif%cili é giusto che sopravviva solo
il pid bravo.

ad arte, nei momenti di recessione

Dio della mitologia greca (in Roma Mercurio) presiedeva al
commercio e all’eloquenza. Era il messaggero degli dei e
proteggeva i mercanti. Patrono dei viaggiatori e (sic!) dei
ladri era incaricato a condurre le anime dei morti
all'inferno. Dicono che Giove gli ponesse le ali alla testa ed
ai piedi al fine di portare velocemente, per ogni luogo, i suoi
ordini.
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Si discutera un po, sul nome di questo giornale, per
il fatto che Hermes, oltre a vigilare sui commerci, proteggesse
anche i ladri e che avesse, tra l'altro, per amante Afrodite
(Venere) e per figlio un ermafrodito. Non importa.

La scelta di questo nome non é, comunque, dovuta
al caso, poiché per risolvere i problemi economici di questa
citta non bastano piw i Santi in Paradiso, ma occorrebbe,
purtroppo, un dio. Lasciando il "Nostro" ad occuparsi di cose
piu meritevoli di attenzioni, ci auguriamo che Hermes
rivolga il suo sguardo a questa "landa”.

Per quanto riguarda, invece l'opera dei terrestri,
queste pagine si rivolgeranno alle categorie economiche e
produttive della citta mettendosi a loro disposizione per
offrire uno spazio di confronto dialettico in cui "sfogarsi”,
elaborare idee e progetti concreti nella speranza che, dal
"Loggione" di piazza Matteotti, si possa prendere coscienza
dell’esistenza cg un tessuto sociale, che pur
guardando ai propri legittimi interessi, si pone sempre piu
in primo piano cercando di proporre soluzioni per i problemi
dell'intera collettivita.

Con questo numero unico, l'Associazione Operatori
Commerciali Tarquiniesi, anticipa, in via sperimentale,
quello che, una volta assolte le formalita di legge, sara un
periodico mensile aperto a commercianti, artigiani,
agricoltori, liberi professionisti ed operatori del turismo. Un
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CASO CEDAL

I COMMERCIANTI SI RIVOLGONO ALLA MAGISTRATURA

Nell'esposto si chiede una corretta applicazione delle Leggi
di LUIGI MASSI

La polemica € sicu-
ramente un mezzo per parlare molto
di un problema cercando di anteporre
presunte leggittimita, artificiosamente
sollevate, coinvolgendo |la pubblica
opinione e contestualmente relegare
in secondo ordine, gli aspetti giuridici
che realmente conducono ad una
esatta definizione del problema
stesso. Non si tratta di una
enunciazione di principio, ma
esattamente di cid che sta accadendo
per la questione CEDAL (ingrosso di
abbigliamento in localita il Giglio).

Responsabilmente
I'Associazione Operatori Commerciali
Tarquiniesi, sin dall'apertura della
Cedal avvenuta il 19/9/92, ha cercato
di richiamare |"attenzione
dellAmministrazione Comunale, ed in
particolare del Sindaco, sui pericoli di
una attivita per la vendita all'ingrosso
di abbigliamento in un centro quale €
Tarquinia, piccolo, e strategicamente

irrilevante come potenzialita
commerciali, per una vendita
allingrosso.

| fatti purtroppo hanno
confermato tali preoccupazioni
I'obbiettivo della Cedal non era e non
é quello di vendere all'ingrosso, ma
piuttosto di esercitare senza le
relative autorizzazioni comunali (tra

Ialtro non concedibili in quanto non
consentito da leggi nazionali e dallo
stesso Piano al Commercio di
Tarquinia) una vendita al dettaglio di
generi di abbigliamento.

Il fatto che I'Associazione
abbia immediatamente individuato e
denunciato alle Autorita Comunali fatti
anomali ed illegali, si € concretizzato
in una ordinanza di chiusura di cinque
giorni, disposta dal Sindaco
Conversini in data 22/10/1992 a
seguito di una diffida inviata dal
Consiglio della Associazione al
Sindaco stesso il 16/10/92. Da allora
ad oggi le cose non sono
sostanzialmente cambiate, la Cedal
continua a vendere a chiungue sia in
possesso di partita IVA, imponendo
solamente dei limiti di spesa di lire
duecentomila. Persino dopo una
seconda diffida inviata al Sindaco in
data 12/11/92 anche questa
opportunamente documentata e
dettagliata, le cose sono rimaste
invariate.

L'Associazione intende
ribadire, come gia fatto in una nota
inviata alla stampa che riproponiamo
in seguito, il proprio motivato
convincimento sulla assoluta
illeggittimita della situazione che si é
venuta a creare: da un lato, la Cedal
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anticipo dovuto ad un "compleanno”, quello della stessa
associazione che, proprio in questo mese di dicembre,
festeggia il suo decimo anniversario della fondazione.

Dieci anni difficili per un’associazionismo
autonomo dalle grandi confederazioni del commercio voluto
per meglio guardare e curare le esigenze e i problemi locali.

Se pur tra diffidenze esterne di ogni sorta,

ualche proprio

errore e comunque parecchia buona volonta, l'Associazione é

sempre stata

r i commercianti un punto di riferimento sia

per litigare che per concordare . Mai, comunque, come o0ggi,
intorno al sodalizio ruota non poca attrattiva tanto che, per
la prima volta, anche sulla stampa, é stata usata, nei suoi

confronti, la parola "SINDACATO". Proprio per

uesto

chiediamo agli operatori del commercio, prima che alle altre
categorie economiche della citta, di sostenere l'iniziativa di
"Hermes", se lo vorranno e se ancora credono in cio che

"fanno”.

G.C.

che pur sprovvista della relativa
autorizzazione, vende di fatto al
minuto,e, dall'altro, [|'Autorita
Comunale che sembra avallare tale
situazione.

Ricollegando il concetto di
polemica esposto in precedenza, si
presuppone che, '"Ammistrazione
Comunale nella persona del
Comandante dei VV.UU., con le
dichiarazioni apparse recentemente
su un quotidiano, cerchi di portare in
piazza, una polemica fine a sé stessa
con a supporto una “pseudo petizione
popolare” potuta realizzarsi grazie
alla illegale attivita ( i firmatari,
acquirenti della Cedal, non avrebbero
titolo neanche per |'accesso nei
locali), "Al Comandante dei VV.UU.
di Tarquinia” prosegue il
comunicato dell'Associazione" -
"possiamo dire sin d'ora che la
ricerca - che egli intende avviare -
su "analoghi esempi" sara vana.
Un fenomeno simile é unico e non
trovera riscontri in nessun altro
comune d’ltalia: un venditore
all'ingrosso che vende
prevalentemente se non
esclusivamente al dettaglio ed
ancora ci si sta a chiedere quali
siano i limiti entro i quali questo
venditore puo agire.

La lezione che si trae,
(continua il comunicato) almeno allo
stato, da questa vicenda é amara:
la normativa sul commercio,
l'autorizzazione alla vendita, il
Piano al Commercio, con tutti i
limiti e gli obblighi che ne
conseguono, non esistono piu: per
evitarli é sufficiente iscriversi nel

- registro dei venditori all'ingrosso

presso la Camera di Commercio
ed installarsi in qualche parte
d'ltalia (o, forse, meglio
sicuramente a Tarquinia) per poter
vendere praticamente senza
limitazioni di sorta. E quando il Sig.
Carabetta (Amministrazione della
Cedal) parla di "situazione che va
migliorando" si comporta - ce lo
vorra concedere - come un
ingrato: dovrebbe fare salti di gioia
per come gli viene consentito di

- pubblica

vendere.
Siamo arrivati all'assurdo di essere
noi, rispettosi di tutte le leggi in
materia, additati all'opinione
come disgregatori
dell'economia locale. Si va facendo
una gran confusione e, purtroppo,
tutti sembrano cadere
nell'equivoco: il principio della
"libera ricorrenza" tra venditori
all'ingrosso e al dettaglio (sotto
questa altisonante espressione si
vorrebbe leggittimare cio che la
Cedal va facendo) é un concetto
falso. Non puo esistere
economicamente e giuridicamente
concorrenza tra venditori che
operano a livelli diversi di mercato
perché ognuno deve per legge
rimanere nel proprio ambito, senza
possibilita alcuna di rivolgersi agli
stessi acquirenti.

Un'ultima considera-
Zione: prendiamo atto del fatto che
il Comandante dei VV.UU. stia
effettuando dei controlli @ ha
rimesso al Sindaco una dettagliata
relazione. Desideriamo pero
invitarlo a limitarsi a svolgere i
propri compiti istituzionali e,
sempre per il rispstto dei ruoli &
quindi della legge, a non esprimere

- giudizi o propensioni, atteso che

questo compito é demandato
istituzionalmente ad altri".
Comungue in merito a tutta la
vicenda, proprio per tutelare i diritti di
tutta la categoria, il Consiglio Direttivo
dell’Associazione Commercianti ha
presentato, verso la fine di novembre,
un esposto alla Procura della
Repubblica di Civitavecchia, perché si
possa valutare I'eventuale rilevanza
penale nei fatti e nei comportamenti
che soltanto ora vengono denunciati
pubblicamente.

L'Amministrazione
Comunale e la CEDAL con questa
provocata polemica a mezzo stampa,
stanno dimostrando, di arrampicarsi
sugli specchi, evitando abilmente i
riferimenti alle leggi, come invece il
caso richederebbe, e come
I'Associazione ha fatto.

CALZATURE
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Corso Vittorio Emanuele,41/A
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[ PROLETARI DEL DUEMILA

di GIULIO CARRA

Piccoli, cosi piccoli, artigiani o commercianti che siano, "genia” in
via d'estinzione,ultimi umanisti dell’'economia di mercato, pronipoti
degli antichi mercanti ormai assediati dalla grande distribuzione
del XXI secolo, privi d'identita sociale, criminalizzati e
colpevolizzati, additati al pubblico disprezzo, "untori” di
manzoniana memoria unici responsabili dello sfascio fiscale di
questo Stato, non ne possono pil.

I commercianti e gli artigiani di oggi non hanno nulla da
spartire con chi, trenta o quaranta anni fa, per volere dello stesso
Stato, ha usufruito di "bazze” fiscali illimitate. Il lavoratore
autonomo dell’ultimo decennio del novecento non gode di allegri
"andazzi” (vedi ricevute fiscali, regisiratori di cassa, bolle di
accompagnamento, fatture, ecc.) né vuole favoritismi. Non
comprende piu, pero, i mille balzelli, di mediocevale natura,
necessari esclusivamente per poter lavorare come le tariffe sulle
aulorizzazioni amministrative e relativi raddoppi (magari effettuati
per poter esercitare il proprio diritto di voto), le licenze della
Questura, l'imposta sulle arti e le professioni, la tassa sulla partita
Iva, le imposte sulle insegne e le tasse sui frigoriferi, i Juke-Box, le
radio e le televisioni. Poi le "Minimun-Tax", i paramelri ministeriali
per gli accertamenti sul reddito, il redditometro, le visite fiscali e le
anagrafi tributarie che non funzionano mai!

Quante energie profuse per accertare l'esatia capacita
contributiva di chi lavora in trenta o quaranta metri quadrati di
esercizio! Quei "piccoli”, cosi piccoli, non hanno pero ville
Hollywoodiane né redditi di impresa tali da giustificare tanto
accanimento. Far loro i conti in tasca é fin troppo facile. Magari
sarebbe soltanto sufficiente chiedere informazioni al vicino di casa!

Datori di lavoro di se stessi, non conoscono gli "orari
sindacali” e il piu delle volte si sottopagano, perché non hanno
dimestichezza con le "tariffe sindacali”". Fanno di tutto, perché non
hanno avuto mai notizia dell'esistenza dei "manzionari”. Non
conoscono neanche il proprio medico, perché non hanno tempo.

Le loro malattie sono strane: o si risolvono in 24 ore,
altrimenti muoiono. Non chiedono niente a nessuno, tranne che alle
Banche cosi non sono piu proprietari neanche di quel poco che
hanno. A loro non é garantito nessun "Minimun Reddito" e
guadagnare é per essi sinonimo di impopolarita e sospetto.

Guardandoli viene, infine, uno strano prurito al cervello.
Ad ogni costo si vuole aprire il vocabolario alla lettera "P" per vedere
cosa c'é scritto alla voce "Proletariato”.

Si scopre, allora, che si tratta di "classe sociale costituita
da tutti coloro che traggono il proprio reddito da lavoro salariato” e
che salario deriva dal latino "salarium” ovvero "L’indennita
concessa ai militari per l'acquisto di sale”. Proseguendo, la lettura
diventa sempre piu interessante, poiché si apprende che, nella Roma
antica, era proletario "chi apparteneva all’ultima delle classi in cui
era diviso il popolo” e che, "nella teoria di Marx ed Engels, ¢
proletario chi non é proprietario dei mezzi di produzione e non
possiede altro che la propria forza-lavoro”.

Infine, somma delle scoperte, proletario deriva dal latino
“proletarium” ovvero "chi non possedendo beni, serve allo Stato solo
perché ha dei figli".

A questo punto molti non condivideranno, altri
polemizzeranno, altri ancora non capiranno... ma tant’¢, non c'é
stato partito politico, in Italia, che prima o poi non abbia preso le
distanze da commercianti e artigiani, magari, perché "corporativi”,

Dimenticando pero che le corporazione sono scomparse piil
di cinquanta anni fa, che dai regimi di monopolio si é passati alla
polverizzazione distributiva e, soprattutto, non si considera che
tempi e uomini (nella fattispecie commercianti ed artigiani) sono
materialmente cambiati per estinzione naturale dei predecessori.

Non sappiamo, causa tempeste monetarie e crisi
economiche, se commercianti ed artigiani riusciranno ad andare in
pensione. Se, con le rughe in volto, dovranno continuare a lavorare
per sopravvivere, comunque, a pieno titolo saranno... i Proletari del
duemila.

Ai limiti del collasso il comparto economico del dettaglio

EQUILIBRIO E SAGGEZZA ...
PER IL NUOVO PIANO AL COMMERCIO

Gia avviato dal comune l'iter per la stesura della normativa

di OTELLO ZACCHINI

Pres. Ass. Operatori Commerciali Tarquiniesi

Tarquinia, ormai da anni, possiede una rete commerciale
di notevole espansione, differenziata nell'offerta e nella qualita
sulla quale si rivolgono, in parte, anche i consumatori delle citta
limitrofe.

Lo spessore numerico dell'offerta, la sua eccessiva
polverizzazione e la presenza di un elevata concentrazione di
"grande distribuzione" rischia, perd, di portare al collasso l'intero
comparto economico del dettaglio. D'altro canto, negli ultimi anni, al
calo dei flussi turistici verso la citta, sia per ragioni di carattere
locale che per contingenza nazionale, si é aggiunta una brusca
frenata della crescita demografica e delle immigrazioni (13.737 ab.
al 31/07/1986 - 13.851 ab. al 31/12 1987 - 14.246 ab. al 31/10/1990 -
14.344 al 19/10/1991)

Di tutto cido non é stato tenuto conto per una
regolamentazione piu rigida in merito al rilascio di concessioni
amministrative.

Da queste considerazioni emerge la necessita di apportare
a Tarquinia e al Lido nuovi flussi di "domanda" sia attraverso le
forme di turismo tradizionale che pil specificatamente legate alla
linea distributiva. Un azione a doppio taglio dove da una parte, il
Comune dovrebbe intervenire in maniera massiccia per una
riqualificazione del territorio e dei centri urbani, e dall'altra gli
stessi operatori commerciali dovrebbero farsi carico di azioni
comuni e concomitanti per attivare canali promozionali di richiamo
coordinate da questa Associazione.

Per realizzare tali interventi, attraverso i quali ne
beneficerebbe in primo luogo il consumatore, occorrono tempi
medio-lunghi e stabilita nella rete di distribuzione.

Per queste ragioni il nuovo Piano al Commercio, che

I'Amministrazione Comunale sta predisponendo e alla cui stesura ci
auguriamo partecipi anche la nostra associazione, dovra essere
improntato sul principio dell'equilibrio tra domanda ed offerta.
D'altronde é la stessa legge a sancire che "il piano, nel rispetto delle
previsioni urbanistiche, tende ad assicurare la migliore funzionalita
e produttivita del servizio da rendere al consumatore ed al maggior
possibile equilibrio tra installazioni commerciali a posto fisso e
presumibile capacitd di domanda della popolazione stabilmente
residente e fluttuante, tenuto conto anche delle funzioni svolte
dall'ambulantato e da altre forme di distribuzione in uso".
' Alla luce di cid, e vista la situazione di "eccesso di offerta”
che ormai caratterizza Tarquinia da anni, non dovrebbe essere poi
cosi impossibile, utilizzando quei divieti che le stessi leggi
prevedono, limitare la concessione di uiteriori autorizzazioni ad
eccezione delle cosiddette "specializzate". Settore,questo, di cui la
citta é carente e che, invece, la qualicherebbe ulteriormente.

Ci appelliamo alla saggezza, quindi, affinché, pur
garantendo al consumatore una rete di vendita non dequalificata, si
possa mantenere un'equa distribuzione del reddito in ambito locale.

Vogliamo infine sensibilizzare gli Operatori Commerciali
del Lido, con autorizzazione annuale, ad esercitare la propria
attivita per tutto l'arco dell'anno in modo di migliorare, ai fini
turistici, il servizio prestato alla clientela.

ELLE BAZAR

augra
“Buon Nalale e un
Felice Anno Nuovo

Corso Vittorio Emanuele, 51 - Tel. 840837




Solo la collaborazione tra Pubblico e Privato puo. ..

SALVARE IL TURISMO

necessitano mezzi , mentalita ed educazione turistica ma, sopratutto, professionalita

Nella nostra Provincia,
come del resto in ogni parte
d'Italia, ma specialmente nel
centro meridione, lo sviluppo
turistico deve rappresentare la
meta da raggiungere perché il
tenore di vita delle nostre
popolazioni possa crescere,

erché la piaga della
isoccupazione e dell'emi-
grazione possa cessare.

E' poi certo che i nostri
problemi sono gli stessi che
coinvolgono anche 1'agricoltura,
l'industria, l'artigianato e tutti
i campi delle varie attivita. Da
cid ne consegue che il turismo,
naturalmente mi riferisco a
quello ricettivo, é un fenomeno
intersettoriale non scindibile
dagli altri fenomeni economici e
sociali i cui problemi debbono
trovare soluzioni adeguate,
possibilmente concordate
collegialmente (mai sporadiche,
settoriali con riunioni tra pochi
amici e spesso per parlare di
turismo escludendo proprio le
categorie direttamente interes-
sate come, purtroppo, nella
provincia, spesso, avviene.)

Questo attuale periodo di
preoccupazioni per tutti, non
escluso il settore Turismo, deve
essere un periodo di tentata
crescita per tutti, ma
armonicamente, non ciascuno
per proprio conto cid per
chiedere fattiva collaborazione
anche fra pubblico e privato.

: Deve crescere il Ministero
del Turismo che, a sua volta,
deve far decollare 1'Enit
mettendolo in condizione di
svolgere soprattutto il ruoclo
indispensabile di cordinamento
fra le regioni per la promozione
della G ITALIA, tale
da affrontare e competere in
condizioni di parita con la
concorrenza internazionale e
arrivare ad una commer-
cializzazione che porti crescita
a tutti i settori.

Deve crescere la Regione
perché faccia finalmente buon
uso di quella delega in materia
di Turismo che la legge quadro
le ha assegnato fin dal 1983,
evitando una buona volta la
tecnica del rinvio.

di TOMMASO BRUNO EUSEPI Pres. Prov. APrAV.

I comuni, nell'ambito delle
proprie competenze, si ado-
perino a risolvere i numerosi
problemi che vanno dagli
impianti di depurazione, agli
acquedotti, alla pulizia,
disinfestazioni, chiare proposte,
d'intesa con le associazioni di
categoria interessate, nella
migliore utilizzazione del
territorio per dare respiro e
prospettive alle attivita del
settore.

Debbono crescere gli Enti
preposti al Turismo, da quelli
pubblici alle associazioni di
categoria, perché non abdichino
al loro ruolo passando la palla
ad altri, perché si trovano in
una fase di "stanca” proprio nel
momento in cui occorrerebbe
affrontare e fronteggiare una
forte concorrenza straniera ed
una martellante pubblicita da
parte della offerta turistica a
italiani e stranieri.

Ma per poter dare man
forte con il turismo al settore
economico, noi operatori
dobbiamo  mobilitarci e
risolvere, con l'aiuto e la
collaborazione dello Stato, della
Regione e, della Provincia e dei
Comuni, i numerosi problemi.

Per lo sviluppo del Turismo
é indispensabifc l'importanza
della vie di comunicazione;
certamente un salto di qualita
porterebbe il completamento
della Orte - Civitavecchia e
l'autostrada Tirrenica
Civitavecchia - Livorno con il
tracciato del progetto originale.

Noi che speriamo nel
terziario facciamo sempre
ricorso al credito. Non abbiamo
possibilita economiche
illimitate (specie in Provincia di
Viterbo) e certo non abbiamo
conti in Banca ben forniti (essi
sono quasi sempre in rosso! .).
Necessitiamo di crediti
agevolati sia per la
ristrutturazione e 1'ammo-
dernamento delle nostre
attrezzature ricettive, sia per
poter andare avanti anche in

riodi di bassa stagione, senza
a necessitad di chiudere e
licenziare il personale.

Licenziare e chiudere vuol

CIAK. ABBIGLIAMENTO

MODA - QUALITA' - RISPARMIO
UOMO - DONNA
VIA G. GARIBALDI, 54
BAMBINO
VIA G. GARIBALDI, 35

TARQUINIA - TEL. 0766/855643

dire perdere continuita ed
efficienza nei servizi. Chie-
diamo credito pari a quello

concesso a industrie e
artigianato tutto cid perché non
basta la ricchezza di
patrimonio artistico, arche-
ologico e paesaggistico che
innegabilmente la nostra
Tuscia possiede in grande
copia. Occorre ammodernare
continuamente le strutture
ricettive e della ristorazione, e
perché no, dell'animazione per
essere al passo con le nazioni
turisticamente concorrenti.

Noi operatori chiediamo i
mezzi che possano prolungare
la stagione turistica o quanto

meno di fare il possibile perché
essa possa svolgersi
serenamente. Lo facciamo

* perché sappiamo perfettamente

che il bene turistico, a
differenza di altri beni e di altri
prodotti, non pud essere né
immagazzinato né conservato.
Esso deve essere consumato sul
posto ed in quei determinati
periodi di tempo.

Un altro elemento molto
importante, dobbiamo tenere
presente: quello umano, cioé
quello delle popolazioni
residenti, specialmente dei
giovani e giovanissimi.

Auspichiamo che nelle
scuole della Tuscia di ogni
ordine e grado si tengano validi
corsi di educazione turistica
affinché sia la popolazione
tutta a collaborare
all'espansione del Turismo e
alla soluzione dei suoi
problemi.

Se manca l'educazione
turistica, se la preparazione
professionale non é adeguata,
allora é inutile parlare di
Turismo, é inutile che noi ci
affanniamo a costruire e ad
ammodernare alberghi e
ristoranti, é inutile richiamare
visitatori! In wun primo
momento pud anche darsi che
spinti da una martellante
pubblicita i turisti arrivino. Ma

una volta accertato che
mancano le condizioni umane e
sociali per un sereno soggiorno
essi saranno, a loro volta, i pia
accaniti denigratori della
localita che, pur essendo
riuscita a richiamarli, non ha
saputo ospitarli. Ora un
appello, posto perd sotto forma
di preghiera, anche al

. Provveditore agli Studi perché

penso, che potrebbe attiva-
mente collaborare emanando
indicazioni al corpo insegnante
per la formazione morale della
gioventd con esortazione al
rispetto del forestiero a far
capire che la gentilezza verso i
turisti non é servilismo, ma
indice di maturita, civilta e
saggezza, come pure indice di
civilta é il rispetto dell'ordine e
della pulizia anche sopratutto
nei luoghi pubblici.

ine comunico che, la
Banca del Cimino e la
C.CI.A.A. di Viterbo, al fine
di incentivare lo sviluppo
del Turismo nel Territorio
della Tuscia, hanno deli-
berato di concedere, agli
Operatori Turistici, inter-
venti finanziari di par-
ticolare favore.

In particolare, la Banca
del Cimino mette a dispo-
sizione un plafond di 15
miliardi per finanziamenti
sino ad un massimo di 1
miliardo per operazione, da
rimborsare in 3 - 5 anni pari
al T.U.S. (tasso ufficiale di
sconto) maggiorato di un
punto, seguendone le va-
riazioni.

La C.C.I.A.A. di Viterbo,
dal canto suo, interverra
con l'abbattimento di 4
punti del tasso di interesse
per anno e per la durata di
anni 3 fino alla somma di L.
300.000.000 per operazione.

Per informazioni con-
siglio di rivolgersi alla
Camera di Commercio e alla
Banca del Cimino di
Viterbo.



"AIUTIAMO IL LIDO’

di MARCO MARZI

Consigliere Regionale Sindacato Italiano Balneari

Parlare del lido, senza
tirare in ballo gli annosi
problemi che lo affliggono, é
quasi cosa impossibile. Ormai é
evidente lo stato di disagio di
tutte le attivitd commerciali
che operano al lido di

Tarquinia, inoltre il
malcontento e la sfiducia nei
confronti dei nostri

amministratori dominano un pd
ovunque. E' pur vero che I'
attuale amministrazione gioca

"quasi” a carte scoperte, é pur
vero che si é avuto un maggiore
interessamento per risolvere i
problemi pid urgenti( acqua,
pulizia, parcheggi ecc...) ma é
pur vero che ancora dalle
parole non si é passati ai fatti.

Cari politici, una Tarquinia ben
amministrata pud diventare la
perla del Tirreno. Abbiamo di
tutto: un bagaglio archeologico
da fare invidia all' intera
Europa, una spiaggia e un lido
che se ben curati diven-
terebbero meta di innumerevoli
turisti, agri-turismo e centri
sportivi per gli amanti della
natura e dello sport golf e
piscine per i pil esigenti,
discoteche e piano bar per
patiti della musica. Oggi come
oggi, tutto questo patrimonio
che é in grado di attirare turisti
di ogni specie, sta andando alla
deriva per colpa dei servizi che
il comune non riesce a fornire
in maniera adeguata. Ancora

una volta perd vogliamo
proporvi la nostra colla-
borazione specialmente per
quanto riguarda il lido. E’
ancora possibile rilanciare
Tarquinia lido  proprio
attraverso una stretta e seria
collaborazione tra ammi-
nistratori e operatori turistici.
Ma alcuni nostri ammi-
nistratori dovrebbero iniziare a
lavorare sodo per risolvere i
problemi che solo loro possono
risolvere e smetterla di pensare
esclusivamente a dichiararsi
guerra per i soliti motivi
logistici. I veri operatori tu-
ristici non dovrebbero fare il
diavolo a quattro per cacciare
una bancarella di libri sul
lungomare e non dovrebbero
trasformare un cinema all’
aperto in una discarica
personale.

Evidentemente ognuno ha
le sue colpe ed a volte un pd di
autocritica non fa male. Fare

turismo significa anche saper
fare dei piccoli sacrifici per
migliorare 1" immagine del
proprio paese. Encomiabile a
questo riguardo, 1" idea di
alcuni proprietari di
stabilimenti balneari che, a
proprie spese, hanno abbellito il
lungomare di fronte la propria
attivita con piante, panchine
nuove e giochi di luce.

In ogni modo, per concludere,
voglio ricordare di nuovo ai
nostri amministratori che noi
offriamo tutta la nostra
collaborazione.

Ma badate bene che, se per
la prossima estate 1' acqua non
sara potabile, i parcheggi non ci
saranno e le strade saranno
ancora buie e sudice, la nostra
buona volonta sara stata solo
sprecata e sara |' ennesima
opportunita che avrete gettato
al vento.

Al lido rimarrebbe cosi la
solita acqua: quella alla gola.

ISTITUITO DALL'AMMINISTRAZIONE COMUNALE UN
- COMITATO PER LO SVILUPPO TURISTICO

Presentato dall'Associazione Commercianti un articolato documento. Richiesta la
costituzione della consulta per I'economia

L'Istituzione di un Comitato per
lo Sviluppo Turistico di questa
cittd evidenzia in modo eclatante la
profonda crisi di una tra le direttrici
economiche preminenti del nostro
territorio.

Averlo previsto e concretizzato
oltre a costituire, per la Pubblica
Amministrazione un evidente atto
di democrazia popolare e di
partecipazione allargata, rap-
presenta la presa d'atto di una
realtd turistica ormai allo sbando,
priva allo stato attuale, di una
qualsiasi prospettiva e a cui
necessitano scelte fondamentali di
indirizzo e interventi capillari non
pil procrastinabili.

L'Associazione  Operatori
Commerciali Tarquiniesi, nella
piena coscenza delle funzioni
consultive e propositive del
Comitato, ha portato, nel corso della
sua prima riunione, all'attenzione
dell'Amministrazione Comunale,

alla quale spettano le scelte
definitive, alcune fra le possibile
linee di intervento, soluzioni
omogenee e priorita da con-
cretizzare nel pid breve tempo
possibile. Con un documento ricco di
proposte é stato quindi gettato sulla
piattaforma delle trattative un
primo contributo concreto al fine di
far uscire il turismo da quelle fase
di emergenza che é la sola che
Tarquinia conosce da trent'anni, o
forse pil, ad oggi.

Certo, 1'Associazione Com-
mercianti avrebbe preferito che al
Comitato fosserc state affidate pin
specificatamente funzioni tecnico-
operative che di indirizzo. Cid
attraverso la partecipazione di tutte
le associazione di questa citta, senza
per questo nulla togliere agli attuali
componenti che fanno parte del
Comitato e che comunque rap-
presentano la collettivita.

I Commercianti, quindi, si

appellano all’Amministrazione
Comunale affinché questo auspicio
sia comunque tradotto in realta in
modo che le Associazioni locali,
come previsto dallo Statuto
comunale, siano adeguatamente
valorizzate e messe in grado di
attuare singoli progetti specifici da
armonizzare tra loro e diretti a
migliorare I'immagine tunistica di
Tarquinia.

In tal senso 1'Associazione si e
messa a disposizione chiedendo
contestualmente l'istituzione di
quella CONSULTA DELL'ECO-
NOMIA E DEL LAVORO, che
sempre lo Statuto del Comune di
Tarquinia prevede. Questa, si,
configurata come organismo
primario di analisi ed indirizzo per
I'economia della cittd e quindi del
Turismo composta da tecnici ed
esperti e non da semplici uomini di
buona volonta. In questo modo la
CONSULTA sarebbe un valido
strumento di appoggio per i lavori
del comitato, della Pubblica

Amministrazione e dell'intero
Consiglio Comunale in materia di
scelte, di programmazioni e stesure
dei piani.

Ritornando al Turismo in senso
pill stretto occorre che Tarquinia,
scelga, in maniera scientifica, quale
via vorra percorrere per trasformare
tutto il suo territorio in una
efficiente macchiana impren-
ditoriale remunerativa e quindi
fonte di reddito per tutti i suoi
cittadini.

Ma occorre anche specificare
che qualsiasi tipo di pro-
grammazione turistica non avrebbe
senso elabolarla, o comunque
sarebbe vanificata in partenza, se
non si riuscisse a confezionare,
prima di tutto, un "prodotto
Tarquinia” accettabile dal
"Consumatore  Turistico” e
spendibile in termini di "immagine”
e "pacchetti turistici”,

11 Consiglio Direttivo
dell'Associazione
Operatori Commerciali

Acque Minerali

F L LT ZANOLT

Concessionario: ACQUA NEPI - BIRRA HEINEKEN - VINO CERVETERI

CONSEGNE A DOMICILIO

Via Montana, 16 - Tel. e Fax (0766)- TARQUINIA
856298 - 858069
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“De Laurentis Nisi gmseppe

Marche esclusive di Prodotti Enogastronomici
per la Ristorazione
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NON SOLO FANTASCIENZA

E' una rubrica che Hermes vuole portare avanti, ed in questo coinvolgendo
tutti, (Amministrazione Comunale, Enti Locali, liberi professionisti e piu in
generale tutta la cittadinanza,) per individuare una serie di progetti ambiziosi e
non, "fantascientifici" ma non troppo, purché supportati da dati tecnici e da fattive
possibilita attuative anche dal punto di vista del reperimento dei capitali necessari.
Questo al fine di realizzare quelle "famose" e "fantomatiche” infrastrutture
(necessarie oggi piul che ieri,) e concretizzare un'attivita turistica meritevole di tale
definizione al pari di molte altre localita italiane ed estere. Il territorio, con il suo
patrimonio archeologico, culturale ed ambientale, non pud essere abbandonato a sé

stesso o addirittura deturpato e distrutto.

E' veramente giunta l'ora di garantire questo salto di qualita che ormai
rappresenta, per l'economia di Tarquinia, una necessita improrogabile vista la crisi
che sta attraversando la piu tradizionale delle fonti economiche: I'agricoltura.

Al pari di altre esperienze nazionali ed internazionali bisogra stimolare
quel contrastante connubio tra pubblico e privato per garantire a Tarquinia, dopo
decenni di ordinaria amministrazione, almeno un'opera degna da trasmettere ai
posteri e indispensabile alle generazioni viventi per garantirsi quello sviluppo

Economico ed Occupazionale divenuto improcastinabile.

L.M.

E se un giomo, affacciandoci dall'alberata, trovassimo una Funivia?

di GIOVANNI DE ANGELIS

L'UOMO DEL TERZO MIL-
LENNIO PORTERA' CON SE LA
CONOSCENZA FINALE.

Leggendo questa frase, forse,
proviamo un poco di serenita dato
che abbiamo ancora mille anni di
tempo per capire e domandarci il
motivo per cui la stupidila umana
domina incontrastata le nostre
menti rendendo di pietra i nostri
cuori.

Non ci basta ancora sentire e
vedere in diretta televisiva l'urlo di
dolore da ogni parte del mondo, di
gente che soffre, ma soffre sul serio!

Per l'avidita di potere e di
ricchezza a tutti i livelli, si sta
distruggendo la testimonianza di cid
che eravamo , quello che dovremmo
essere e cosa s'intende per essere lo
abbiamo dimenticato gia da molto
tempo.

Senza tanti preamboli crediamo
ancora nella societa, forse perché
viviamo in un piccolo paese dove
esiste ancora un pd di rispetto nella
persona a prescindere da quel che ¢
da quel che ha fatto. Alcuni esempi
ultimamente, ci portano a rafforzare
quello che abbiamo appena detto.
Vedi come nonostante tutto
rispettiamo chi ha fatto del male al
nostro paese e lo perdoniamo, e come
uniti abbiamo sperato e contribuito
alla speranza dei fratelli Soldini e
Daniela. Allora perché intervenire
solo nei casi estremi? Perché non
organizzarci con calma e cercare
fondi in anticipo per questi tipi di
problemi?

E perché non ci organizziamo a
creare, dico creare una vera fonte di
guadagno necessaria a tutti? Come?
Non ¢é difficile individuare
l'obiettivo a Tarquinia: l'agricoltura
é in crisi, artigianato e commercio

locale a terra, industria zero,
edilizia da anni agonizzante. Il
problema é mondiale si dice, é vero,
ma attenzione potrebbe diventare
una scusa dove rifugiarsi
serenamente. . . . . Ci abbiamo
provato, a dispetto dell'economia
mondiale, a risolvere quella locale?

vivibilita - occupazione, nelle
vicinanze del centro storico del
nostro paese.

IL PONTE DEL FUTURO TRA
PRESENTE E PASSATO
Tra il pendio delle mura
castellane alla fine di Viale Dante

LA COSIDDETTA "PIANA DELLA MONTECATINI"

La risposta é NO. Allora cosa
aspettiamo? A detta di tutti, anche
dei partiti, dato che l'hanno inserito
nel programma politico delle ultime
elezioni comunali, "l'unica speranza
é IL PIANO DI RICEZIONE
TURISTICO - ALBERGHIERO.
QOvvero dotare il nostro paese di
complessi turistici e proporlo
all’attenzione nazionale ed
internazionale. Dobbiamo
assumerci con coraggio la
responsabilita di certe scelte e se il
fine é il bene di tulti, le polemiche
che scaturiranno, saranno subito
placate. La nostra proposta é quella
di creare, in una zona inutile e
orribilmente disastrata, tutti quei
servizi che creano comodita -

Alighieri e la Civita (ovvero il colle
della Tarquinia Etrusca), c'é una
valle costeggiata dal fiume Marta,
chiamata: La piana della Mon-
tecatini (tentativo di insediamento
industriale miseramente fallito, da
circa quarant'anni, casa di serpi e
topi.).

Immaginiamoci che tutti, dal
pid piccolo individuo alla pit grande
personalita cittadina, ci dessimo da
fare. Sicuramente crollerebbero
tutte le difficoltda tecnico-
burocratiche ed economiche per
espropriare, progettare, edificare,
finanziare una bella relti che oggi
da scettici é chiamata Fantascienza.

Forse, un giorno, ci troveremo
ad ammirare, meravigliati,

affacciandoci dalle mura
dell'alberata, il miracolo dalla
nostra comunita del ventunesimo
secolo: un rigoglioso lago artificiale,
nato dalle acque del Marta,
circondato da una fitta vegetazione
di Macchia mediterranea, sicura
meta di turisti e cittadini. Pit in la
un maestoso parcheggio, eccezionale
sollievo per tutto il traffico
cittadino provvisto di un mercatino
di ceramiche artistiche e souvenir di
Tarquinia. Al posto dei palazzi
fatiscenti oggi esistenti, uno o due
alberghi per incentivare e far
riconoscere Tarquinia come stazione
di Cultura turistico-alberghiera e
non come sosta e passaggio quale é
considerata oggi.

Il problema della distanza dal
parcheggio alla citta, potra essere
risolto in due modi: con pulman
navetta, i quali ogni quindici minuti
garantirebbero al turista il
trasporto oppure, mezzo altamente
suggestivo, d'attrazione, comodo e
non inquinante, LA FUNIVIA.
Questa dal parcheggio della
montecatini arrivera, sorvolando
tutto, alla estremitd di Viale Dante
Alighieri, e, sul lato opposto, sempre
a partire dal parcheggio, capo linea
sul colle della civita. In questo modo
il turista potra osservare un
panorama sicuramente originale,
ma soprattutto, scendendo dalla
Funivia, se vorra vedere i gioielli
storici del nostro paese quali il
Museo Nazionale, Santa Maria in
Castello, le chiese di S. Giovanni, S.
Antonio, L'Annunziata, Torre
Dante, Piazza Verdi, dovra farlo
passeggiando, ricreando cosl vitalita
nelle vie del centro storico, oggi
condannato a morire.



EX PIANA DELLA MONTECATINI

Recupero di scempi ormai fatti, con passeggiate naturalistiche di svago culturali.
Ricostruzioni per mezzq di plastici, di archeologie scomparse, convegni culturali, sport, ecc. . .

Realizzazione di Laghi, Parchi, Funivie, Alberghi e Parcheggi.
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Necessario creare fonti
di reddito alternative

E' ormai questione di pochi
giorni e ci lascieremo alle spalle
anche il 1992. Come ¢
consuetudine, ogni ente, ogni
societa, ogni famiglia fa un
bilancio dell'anno trascorso,
non saremo quindi noi a
costituire un eccezione.

Premettiamo che sarebbe
presuntuoso cercare di far
capire in poche righe quale ¢
stata e quale é la situazione del
settore artigiano a Tarquinia,
ma alcune considerazioni e
riflessioni crediamo possano
contribuire a tale scopo.
Riteniamo opportuno tra-
lasciare quelle che sono le
problematiche generali del
settore (vedi il diluvio di
provvedimenti approvati di
recente dal Governo quali
l'incremento dei contributi
sanitari e prevedenziali, la
patrimoniale, I'indeducibilita
dell'ILOR e del 50%
dell'ICIAP), soffermandoci su
quelli che sono i problemi a
carattere locale della categoria.

La prima considerazione
che si deve fare é quella sulla
realtd economica di Tarquinia.
Conformemente a quella di
tutta la provincia di Viterbo,
con la sola eccezione della zona
di Civitacastellana, l'economia
Tarquiniese si basa es-

- senzialmente sui settori agro-

alimentari, del terziario e
dell'Artigianato.

In questo contesto
economico s8i é quindi
sviluppato a Tarquinia un
fiorente comparto artigiano che
va dal settore artistico a quello
dei servizi e della produzione.

Ben 420 imprese operano
oggi in questi settori di cui 360
associati alla scrivente
associazione. (E' un dato questo
che ci preme sottolineare).

sintomi della crisi
generale italiana si sono
purtropg‘o iniziati a sentire
anche a Tarquinia. Le imprese
marginali sono state infatti
costrette a chiudere, altre
hanno provveduto ad una
drastica riduzione della mano
d'opera, aumentando in numero
preoccupante il numero dei
disoccupati. Gli effetti piu
preoccupanti si sono riscontrati
nei settori dell'edilizia e
collaterali. L'esaurimento dello
strumento urbanistico, i ritardi
nella realizzazione di alcuni
progetti (piano di recupero del
centro storico) sono state le
cause principali di questa crisi.
Le previsioni, vista la
situazione economica generale,
non possono che essere
pessimistiche. La crisi del
settore agricolo che ormai sta
investendo anche Tarquinia,

provochera un impoverimento
generallizzato deﬁl'economia
tar?uiniese i cui effetti negativi
si faranno sentire anche su
questi comparti che fino ad oggi
ne erano rimasti esclusi.
Necessitera quindi creare a
Tarquinia fonti di reddito
alternative a quelle tradizionali
(Tarquinia non ha soltanto il
sole e il mare) e bisognera
ridare ossigeno a quei settori
che fino ad oggi, insieme ad

altri, sono stati trainanti per
I'economia tarquiniese.
Sicuramente, facendo
tesoro della negativa
esperienza del lido, si rendera
necessario un nuovo modello di
sviluppo edilizio che non sta a
noi indicare quale, ma che ci
auguriamo si elabori presto.

Il Direttivo Comunale
CNA - UPAV
di Tarquinia

Corsp Vittorio Emanuele
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INAUGURAZIONE DELLA SEDE APA
CONFARTIGIANATO A TARQUINIA

Il giorno 5 dicembre é stata
inaugurata a Tarquinia la sede
dell'APA Confartigianato alla
presenza dell'Onorevole Rodolfo
Gigli la cui adesione all'iniziativa
dimostra 1'impegno di voler dare
importanza e slancio ad uno dei
settori destinati ad affacciarsi sul
panorama europeo.

L'importanza dell'Associazione
Artigiani é fondamentale, poiché si
pone come polo del successo futuro
tutelando e garantendo i diritti
degli associati, e costituendo un
punto di riferimento insostituibile
all'interno del quale trovare una
soluzione ai comuni problemi che
affliggono un settore in forte
rinascita.

I1 ruolo sindacale che svolge la
pone come guida nel cordinare la
politica di intervento dello Stato,
per garantire I'appoggio necessario,
per lavorare in un mercato che, qui
a poco, avra valenza europea.

La preparazione e la
professionalita richiesta da altri
stati della Comunitd e la
conseguente necessaria specia-
lizzazione nei vari settori
determinano il successo dell’APA, la
sua funzione di collegamento tra
I'artigiano e l'istituzione, lo Stato e
I'Europa. L'artigianato fa parte
integrante della societad ed in
particolare é uno degli aspetti
caratteristici di Tarquinia, al pari
dell'Agricoltura e del Turismo, é

legato alla tradizione lavorativa e
questo settore vive oggi un rilancio e
si presenta come prospettiva
fattibile per numerosi giovani in
cerca di occupazione.

L'opportunita di specializza-
zione e ammodernamento delle
strutture offre la possibilita
concreta di essere competitivi a
livello europeo, I'artigianato non é
pil isolato o chiuso nella sua
"bottega”, ma molto spesso é a capo
di un'impresa organizzata, ha al suo
servizio dipendenti e la possibilita
di aggiornarsi e sperimentarsi in
nuove tecniche, allargando i propri
orizzonti.

La salvaguardia di alcune
attivita artigianali é dettata

dall'impossibilita di sostituirle
completamente e dal valore
economico che le piccole imprese
hanno nelle societa.

L'Italia si presentera sullo
scenario europeo presentando i
propri dati caratteristici, non basta
perd parlare di artigianato se non
esiste alle sue spalle una struttura
in grado di sostenerlo, 'APA e le
associazioni saranno il biglietto da
visita pid  gradito perché
attesteranno l'esistenza di strutture
ben organizzate e professionalmente
preparate in grado di competere con
la concortenza reale.

dal CORRIERE ARTIGIANO
per Gentile concessione

L'Italia deve investire
sul capitale umano per
risolvere la sua crisi
economica e sociale

di P. De Angelis

Gli Italiani a causa delle
“manovre Amato” si sono
improvvisati un Paese di economisti
e "monetaristi", fino a poco tempo f&
la loro attenzione non era rivolta
alle "leggi" dell’'economia ma
solamente alle conseguenze politiche
economiche del governo.

La crisi della lira italiana ha
indotto molti piccoli e medi
risparmiatori bancari a comprare
marchi o dollari.

La situazione in cui desta il
nostro "amato” paese, ci preoccupa
molto e ci induce a rivedere le nostre
opinioni e conoscenze.

Per individuare le cause di
questo stato di crisi é sufficiente
leggere tra le righe degli articoli di

fondo dei giornali e si pud
certamente trarne alcuni elementi
certi.

La soluzione di tale stato di
crisi é in wuna politica di
investimenti significativi in qualita
e quantita di capitale umano.

Nel concetto di capitale umano
sono comprese le conoscenze e le
capdcita proprie dei cittadini, le
loro condizioni di salute e la qualita
del lavoro, formatesi nel tempo,
attraverso l'esperienza.

Il capitale umano ¢ importante
in quanto nell'economia moderna la
produttivita é basato sulla crazione,
la diffusione e l'utilizzazione delle
conoscenze.

E' bene ricordarsi che negli

anni ‘60, anni che hanno
rappresentato nel mondo il maggior
sviluppo del nostro secolo, i Paesi
che avevano i tassi piu alti di
scolarizzazione e la maggiore
diffusione di istruzione secondaria,
sono stati quelli che anno raggiunto
lo sviluppo pik rapido nei successivi
25 anni.

In effetti l'istruzione scolastica
ha un importo superiore a quello di
altre variabili prese in esame in
economia.

Rivedere quindi il sistema
scolastico e adeguare la scuola alla
realta e alle esigenze urgenti e
attuali significa avere come
obbiettivo la formazione di operatori
professionisti e competitivi in ogni
settore.

Il male del nostro paese é infatti
la mancenza di una preparazione
adeguata ed esaustiva nei vari
mondi lavorativi, cid é dovuto
essenzialmente alla presenza di
programmi anacronisti e
sostanzialmente teorici.

Manca un punto di contatto tra
l'acquisizione scolastica e l'apertura
verso la societa, il tirocinio diretto
presso istituzioni, aziende e in
generale la totalita del mondo
lavorativo.

Oltre ai programmi manca nel
nostro paese una guida o meglio
una programmazione delle esigenze

lavorative.

La scelta della scuola superiore,
per la maggior parte dei giovani, é
basala su elementi inconcreti.

E' urgente rivedere la
preparazione di base degli stessi
operatori scolastici, perché
l'improvvisazione e l'incapacila non
sono pii tollerabili.

Presto la concorrenza sara a
vertici altissimi, chi non é disposto a
reinventarsi non trovera una
sistemazione e non potra contribuire
al successo della propria nazione.

La societa é costituila e gestita
da individui che devono saper
apprendere sempre in ogni
situazione, ossia devono essere
dotati dello spirito critico che gli
permetta di vagliare, operare e
giustificare le proprie scelte, se il
domani ¢ legato alla cultura nuova
ad essa deve essere necessariamente
legato un nuovo uomo.

Il capitale umano dicevamo
potra risolvere la crisi ed evitare un
suo rinascere, ma sara in grado di
farlo quando avra a sua
disposizione gli strumenti:
conoscenza, cultura, professionalita,
ossia quando potra usufruire di una
scuola al passo con i tempi.

dal CORRIERE ARTIGIANO
per Gentile concessione
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Anche in Agricolfura eccesso di offerta e saturazione di mercato

GRANO E POMODORI
SENZA FUTURO ?

di GIANCARLO MILIONI

Da diversi anni, ormai,
il settore agricolo é in
profonda crisi, ma, mai
come quest'anno, il raccolto
del grano duro e del
romodoro ha raggiunto
ivelli veramente preoc-
cupanti.

Nonostante la produ-
zione del grano duro abbia
raggiunto anche quest'anno
la quantita media di 30/35
Ql./Ha., il suo prezzo si é
abbassato notevolmente
aggirandosi intorno alle
36/38 mila lire al Ql. .

La causa che ha deter-
minato questo improvviso
calo di prezzo va ricercata
nella ormai saturazione del
mercato internazionale,
essendo l'offerta superiore
alla domanda.

Questa situazione in-
fluenzera anche la stagione
futura, in quanto si prevede
un ulteriore calo di prezzo
dovuto ad alcune nuove
normative CEE, che dalle
36 / 38 mila lire al Ql.
attuali arrivera intorno alle
27mila lire. :

Per poter equilibrare la
domanda e 1'offerta, la CEE
ha previsto un ulteriore
normativa, che andra a
colpire di nuovo negativa-

mente l'agricoltura italiana.

Chi superera, infatti, la
superficie globale di 30 / Ha.
seminativi, avra 1'obbligo di
lasciare il 15% della
suddetta superficie a riposo.

La stessa sorte é toccata
alla raccolta dei pomodori,
che per l'anno corrente, a
causa delle avversita
atmosferiche, é stata di
qualita non eccelente e di
maturazione simultanea,
facendo trovare le industrie
impreparate ha ricevere

una tale quantita di
prodotto, e rendendo
necessario l'intervento

dell'AIMA che ha distrutto
una parte del prodotto
stesso.

Inoltre, a causa della
scadente qualita del
prodotto le industrie hanno
applicato una percentuale
di scarto molto elevata,
hanno abbassato ulte-
riormente il prezzo del
prodotto, e come se tutto
questo non fosse gia
abbastanza, hanno ob-
bligato 1'agricoltore a
trasportare il prodotto
stesso a proprie spese.

Forse I'amarezza dell'a-
gricoltore non é poi cosi
ingiustificata!!!.

| TASSI! DI

I tassi di ruralita (ottenuti
dividendo gli occupati in
agricoltura per la popolazione
presente) mostrano, a un livello
territoriale disaggregato, la
situazione esistente nell’area
nel 1981, e le variaziont rispetto
al censimento del 1971.

Appare evidente come il
settore primario si concentri
‘principalmente nella provincia
di Viterbo, con alcune sacche
nel reatino, localizzate nella
fascia pedemontana a ridosso
della valle del Tevere e nella
Sabina.

RURALITAH

variazione inter-
censuaria evidenzia una
riduzione del tasso di ruralila,
ovvero del rapporto occupati in
agricoltura-popolazione
presente, in tutti i comuni
dell’area. Le zone che hanno,
retto all'esodo agricolo sono
state quelle con una spiccata
vocazione al settore primario. Il
resto dell’area ha fatto
registrare una diminuazione
progressiva del livello di
ruralita, con punte massime
nella zona meridionale della
provincia di Rieti.

POSSIBILI LINEE DI INTERVENTO A
LIVELLO LOCALE E COMPRENSORIALE
PER IL RILANCIO DELL'AGRICOLTURA

a) appropiata utilizzazione
dei fondi di indennizzo Enel
sopratutto in direzione di
investimenti produttivi per
valorizzare le risorse locali (p.
es. proposte della "catena del
freddo" per la surgelazione di
prodotti agricoli, "centro
formaggi”,. . . ), una volta
salvaguardati gli investimenti
infrastruttuali per la difesa
dell'ambiente;

b) sfruttamento delle
potenzialita dell'agricoltura e
dell'agri-industria (p. es.
specializzazione delle colture,
introduzione di nuove tecniche
colturali e della relativa
apparecchiatura tecnica,
ricerca applicata, irrigazione,
riassetto fondiario), con
notevoli possibilita di contributi
da parte della Facolta di
Agraria dell'Universita della
Tuscia. Obiettivi prioritari di
tali interventi sono l'in-
centivazione della produzione
di qualita e a maggior
contenuto di valore aggiunto, la
valorizzazione dei prodotti

tipici locali (p. es. latte ovino),
la promozione della produzione
locale (p. es. "marchio di
qualita”). Dal punto di vista
economico cid significa:
- crescente integrazione con il
settore della trasformazione
(vedi i gia ricordati "linea del
freddo”, "caseifici”, ecc.);
- strutture di commer-
cializzazione dei prodotti
(strutture consortili, coope-
rativismo, . . .);
- integrazione tra le produzioni
agricole delle varie zone (vedi il
progetto dell'area reatina - mai
avviato per la verita - lungo la
linea zootecnia - foraggio -
mattazione - conservazione
delle carni, coinvolgendo
operatori di aree diverse).
Interventi di questo tipo
mirano, in altri termini, a
conseguire le necessarie
"economie di scala", che le
singole aziende agricole non
potrebbero mai conseguire.

da "Prospettive di
Sviluppo dell'Alto Lazio
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Scendendo  piu  nel
dettaglio, rispetto al complesso
nazionale si nota una
preponderanza di terreni
destinati alla produzione di
coltivazioni seminative o
legnose per la provincia di
Viterbo, mentre nel reatino si
registra una maggior vocazione
alle foraggere e alla
coltivazione dell’olivo. Nell'area
di Civitavecchia infine

prevalgono le coltivazioni
orticole e le foraggere. Le
differenze esistenti sono
spiegabili in gran parte dalla
morfologia dei terreni, che
favorisce colture intensive nelle
zone montuose ed estensive in
quelle pianeggianti.

da "Prospettive di
Sviluppo dell'Alto Lazio
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L'Rinerario di Natale é ormai di levatura Nazionale

TARQUINIA CITTA' DEI PRESEPI

Successo di Antonio Menegaldo alla Rassegna Internazionale di Verona. A Tarquinia presenti Presepi provenienti dall'estero. Il Problema delle Statue Settecentesche di S. Francesco.

Con il solito impegno ed
entusiasmo anche quest'anno
gli "Amici del Presepio"” di
Tarquinia si sono dedicati ad
organizzare, per il periodo
natalizio, una serie di iniziative
per proseguire nella promo-
zione della tradizione del
Presepio nella loro citta.

Vediamo con ordine quanto &
stato da loro realizzato: stanno
partecipando alla "9° Rassegna
del Presepio nell'Arte e nella
Tradizione" di Verona; hanno
allestito la "V Rassegna
Presepistica”; hanno preperato
il "XII Itinerario Presepistico
Tarquiniese”, e il "XIV
Concorso Presepio in Famiglia”.
Quest'anno il compito di
rappresentare Tarquinia alla
Rassegna di Verona (alla quale
gli "Amici partecipano per
I'ottava volta), e stato affidato
ad una realizzazione di Antonio
Menegaldo, che ricostruisce il
tratto di mura con la Porta
Maddalena e sullo sfondo,
piccola licenza artistica, il cuore
del centro storico tarquiniese,
piazza Verdi. Dal 5 dicembre fa
bella mostra di s in uno degli
arcovoli dell'Arena veronese,
riscuotendo un successo pari a
quello dei presepi che lo hanno
preceduto. La "V Rassegna
Presepistica”, come il solito
punto di inizio dell'Itinerario,
anche quest'anno si tiene nella
Sala Sacchetti, gentilmente
concessa dalla  Societa
Tarquiniense d'Arte e Storia. In
questa bella e grande sala, che
si trova nel complesso

monumentale del Palazzo dei
Priori, i visitatori avranno la
possibilita di ammirare artistici
presepi provenienti oltre che
dalla nostra Italia, anche da
alcune nazioni estere. Il centro
dell'interesse in questa edizione
della Rassegna & costituito da
un Presepio, opera di Glauco
Brodolini, che presenta una
ricostruzione della zona di
Santa Maria in Castello;
sempre dello stesso autore &
anche il grande presepio che
sara possibile ammirare nei
locali dell'ex ufficio postale, una
delle tappe dell'itinerario, che,
come sempre & ricco di tante
realizzazioni dallo stile pia
diverso. Chiunque si trovera o
verra a Tarquinia durante il
periodo natalizio senza

conoscere la sua fama di ‘citta
dei Presepi”, restera, come
accade ormai da vari anni,

meravigliato nel vedere il
grandioso numero di persone
che, con il foglio dell’
"Itinerario” in mano, percorre
non solo le vie del centro
storico, ma anche quelle della
periferia, o addirittura si
spinge nella campagna per
poter ammirare le varie opere
realizzate con impegno e
passione sia dagli "Amici” che
da tutti coloro che si sono
lasciati coinvolgere in questa
azione di riscoperta del
Presepio. Ogni opera
presepistica meriterebbe un
discorso a sé, per il modo in cui
viene realizzata : materiali

pregiati, materiali semplici,

statue di grande valore
artistico e statuine pit modeste
...... il tutto contribuisce a
formare un insieme
indimenticabile. Un rammarico
grande per gli "Amici” é dato al

IL PRESEPIO DI A. MENEGALDO A VERONA

fatto che, da qualche anno a
questa parte le belle statue
settecentesche, che abitual-
mente venivano a costituire il
presepio della chiesa di San
Francesco, non possono pid
essere presentate in quello
scenario cosi suggestivo e
particolare. Questo perché, non
sono riusciti ancora ad avere i
fondi per costruire attorno al
presepio una difesa adeguata,
che possa veramente pro-
teggere queste opere d'arte
dagli atti vandalici di alcuni
sconsiderati.

Gli  "Amici del
Presepio” sperano che questa
situazione possa modificarsi in
un prossimo futuro e che le
Statue, che ormai sono
diventate nel mondo pre-
sepistico nazionale ed
internazionale, quasi il simbolo
della citta, possano ritornare
sotto le arcate severe di S.
Francesco. Per portare avanti
queste loro iniziative natalizie,
gli "Amici", come ogni anno,
hanno al loro fianco
I'Assessorato alla Cultura del
Comune di Tarquinia, la
Societa Tarquiniese d'Arte e
Storia, 'Azienda Autonoma di
Soggiorno e Turismo e
1'Associazione dei Commer-
cianti. Ognuno di questi enti, in
modo diverso, ma sempre
prezioso, da il proprio
contributo perché ormai, non ci
sono dubbi, la riuscita di tali
iniziative é qualcosa che
coinvolge tutta la nostra citta.

LILIA GRAZIA TIBERI

Centro Storico: Problema Traffico

E' passato un anno gia dal precedente periodo natalizio ma il
problema & sempre lo stesso: chiudere o no il Centro Storico al traffico

urbano?

La chiusura annunciata con largo anticipo, sembra, invece essere
stata rinviata: secondo voci di "corridoio”, infatti il Comune non sarebbe in
grado di installare la necessaria cartellonistica, in breve tempo.

Tra le varie contestazioni, pervenute al Comune da parte di molti,
quella dei commercianti & forse la pit giustificata, essendosi trovati di fronte
alla decisione del Comune di chuidere il Centro Storico, senza essere stati

preventivamente interpellati.

11 progetto iniziale, infatti, prevedeva la chiusura totale del Centro
Storico, eccetto che per i residenti, con grandi disagi per tutti gli altri
cittadini ed anche per i turisti, che abitualmente vengono a visitare la

cittadina durante le festivita natalizie.

L'Associazione Commercianti, dopo varie riunioni terminate tutte
con proposte regolarmente bocciate dall'Amministrazione Comunale, ha
proposto un'ennesima alternativa, che forse sembra poter essere attuata....

Entrare da Porta Clementina ed uscire da Barriera S. Giusto
passando da Via 8. Francesco, Via dell'Orfanotrofio, Via della Ripa, Via di

Porta Castello, e Via Mazzini.

L'Associazione si augura che, grazie anche ai lavori di
ampliamento del parcheggio di Viale Bruschi, si possa trovare al pid presto
una soluzione che tenga conto delle esigenze di tutta la gente che popola il
Centro Storico Tarquiniese: a partire dal residente, dal commerciante,
dall'artigiano, e, perche no, anche dal turista!!!

Intanto, per le festivita di Natale, isole pedonali in Corso V.
Emanuele, Via Garibaldi e Via Umberto 1.

MONICA CAMPANILE

Nasoe una cooperativa per gestie a Fiera o Tarquinia

Il mutamento del quadro
politico e sociale di parecchi
paesi Europei (crollo del muro
di berlino, unificazione delle
due Germanie, spartizione
della Jugoslavia, dissolvimento
dell'ex Impero Sovietico) ha
reso necessario, per l'italia,
puntare al miglioramento delle
strutture fieristiche per poter
far fronte all'inevitabile
confronto internazionale che si
verifichera a partire dal 1°
gennaio 1993 con "l'apertura

elle frontiere".

La ristrutturazione del
sistema fieristico italiano é
stata, infatti, oggetto di un
accordo tra Concommercio,
Confindustria e AEFI su una
proposta di legge quadro nata
per individuare gli strumenti
strategici per migliorare,
appunto il suddetto sistema
fieristico. A livello Regionale,
un notevole impulso alla
funzionalita del settore, é stato

dato dal varo della legge n. 14
del 2 aprile 1991 che impegna
la Regione non solo ad
esercitare le semplici funzioni
Amministrative, ma a dettare
anche una disciplina organica
per razionalizzare lo
svolgimento delle
manifestazioni fieristiche con
intento di valorizzarle ed
incentivarle.

Da qui la necessita, nel
territorio di Tarquinia, di
costituire una Societa
Cooperativa che gestisca le
varie mostre e ficre.

Pertanto tutti i com-
mercianti e artigiani che
volessero aderire a questa
iniziativa sono pregati di
rivolgersi presso la sede della
Societa in via XX settembre n.
13 oppure al segretario Sig.
Milioni Giancarlo rintracciabi?e
allo 0337/769604 di Via
Garibaldi n. 50.



TASSE SULLE CONCESSIONI COMUNALI (ANNO 1993)

1) AUTORIZZAZIONE COMMERCIO FISCO (scad. 31 gennaio)
fino a mq. 200 da mq. 201 a mq. 1500

rilascio 685.000(342.500/91) 1.368.000 (684.000/91)

rinnovo 344.000 (172.000/91) 685.000 (342.500/91)

da mq. 1501 in poi
2.375.000 (1.367.000/91)
1.368.000 (  684.000/91)

2) AUTORIZZAZIONE COMMERCIO AMBULANTE (scad. 31 dicembre)
senza autoveicolo con autoveicolo
rilascio 24.000 (12.000/91)
rinnovo 24.000 (12.000/91)

180.000 (90.000/91)
92.000 (46.000/91)

3) LICENZE ANNUALI PUBBLICI ESERCIZI (scad. 31 dicembre)

rilascio e rinnovo

4° Cat. 3° Cat. 2° Cat.
alcoolici  180.000 ( 90.000/91) 270.000 (135.000/91) 350.000 (175.000/91)
superal. 270.000 (135.000/91) 350.000 (175.000/91) 447.000 (233.500/91)

4) LICENZE PER TENERE E FAR FUNZIONARE NEGLI ESERCIZI PUBBLICI (scad. 31 dicembre)
rilascio e rinnovo

JUKE-BOX 92.000 (46.000/91)
APPARECCHIO TELEVISIVO 180.000 (90.000/91)
APPARECCHIO RADIO 24.000 (12.000/91)

5) AUTORIZZAZIONE COMUNALE per APRIRE SPACCI per la VENDITA DI CARNI (scad. 31 gen.)
rilascio 233.000 (116.500/91)
rinnovo 120.000( 60.000/91)

6) LICENZE STABILIMENTO BALNEARE
fino a 10 cabine  350.000 (175.000/91)
oltre 10 cabine  699.000 (349.999/91)

7) LICENZE TEMPORANEE ESERCIZI PUBBLICI

4° Cat. 3° Cat. 2° Cat.

105.000 (52.500/91) 180.000 ( 90.000/91) 270.000 (135.000/91)
180.000 (90.000/91) 270.000 (135.000/91) 350.000 (175.000/91)

aleoolici
superalcoolici

8) LICENZA PER DARE TRATTENIMENTI DANZANTI

per un anno (scad. data della licenza) 2.087.000 (1.043.500/91)

per un semestre 1.219.000 ( 609.500/91)

per un mese 440.000 ( 220.000/91)

per un giorno solo 26.000 - per un periodo inferiore al mese: per ogni giorno = 25.990
ed arrotondamento finale alle 500 superiori

9) LICENZA PER ALBERGO, PENSIONE ecc. (scad. 31 dicembre)
rilascio e rinnovo

alberghi di 2° Cat. e pensioni di 1° Cat.

alberghi di 3° Cat. e pensioni di 2° Cat.

alberghi e pensioni di alte categorie

399.000 (199.500/91)
266.000 (133.000/91)
137.000 ( 68.500/91)

10) CIRCHI EQUESTRI E SIMILI
licenza annuale RINNOVO
rilascio con licenza annuale valida

43.000 (21.500/91)
24.000 (21.500/91)

11) LICENZA TIPOGRAFIA, FOTOCOPIATRICI, ecc. (scad. data della licenza)
rilascio 457.000 (228.500/91)
rinno 119.000 ( 59.500/91)

12) LICENZA D'IMPIANTO O DI ESERCIZIO DEGLI ASCENSORI E DEL MONTACARICHI
rilascio e rinnovo 119.999 (59.500/91)

Gli importi tra parentisi si riferiscono alle tariffe in vigore prima del raddoppio disposto dal
Commissario Straordinario al Comune di Tarquinia con delibera 29/02/1992.

Dati forniti dall'Ufficio Commercio del Comune di Tarquinia.
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I Commercianti di Tarquinia
ringraziano 1'Amministrazione
Comunale per l'illuminazione
artistica delle vie delle citta, in
occasione delle Festivita di Natale e
di Fine Anno.

Gli Operatori del Centro
Storico, inoltre, prendono atto dello
sforzo attuato dal Comune per
migliorare la Pubblica illu-
minazione.

Comunque, al fine di eliminare
ogni equivoco, gli esercenti
sottolineano di non aver contribuito,
diversamente da quanto accaduto
negli anni precedenti, alla
realizzazione dell'illuminazione
Natalizia, per una serie di vertenze
in atto con la Pubblica Ammi-
nistrazione ancora non risolte.

I1 Comune non pud chiedere ai
Commercianti di collaborare, in
termini monetari, a varie iniziative
quando poi, gli stessi, rimangono
inascoltati nel momento in cui
chiedono comprensione o, addi-
rittura, 'applicazione delle leggi in
casi di macroscopiche violazioni
perpetrate ai danni di tutta la
categoria.
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